Lektors:

Edgars Koronevskis
Digitala marketinga,

IT un lietotdju pieredzes (UX)
konsultants

Kapéc piedalities?

Macibas sniegs iespéju labak izprast
auditoriju uzvedibu digitdlaja vidé,
novértét komunikacijas efektivitati un
pilnveidot pieeju integrétu kampanu
veidoSanai dazados kanalos.

Mérkauditorija

Publiskaja parvaldé nodarbinatie
komunikacijas un sabiedrisko attiecibu
profesionali ar priek§zinaSanam
digitalaja joma, kuri vélas pilnveidot
savas prasmes un sasniegt III-IV
digitalo kompetencu limeni.

Macibu programma
Digitalais marketings un
reklama

Praktiska pieeja digitala marketinga un reklamas
planosanai publiskds parvaldes organizacijds.
Programmas laika dalibnieki apgus auditoriju
segmentésanas un lietotaju pieredzes principus, digitdlo
kampanu planosanas un rekldmas platformu izmantoSanas
pieejas, ka ari praktiskas iemanas SEO, e-pastu
mdrketinga, datu analitikas un dazadu digitala marketinga
riku pielietosana efektivakas komunikacijas un
sasniedzamu rezultatu nodrosinasanai.

Formats

Attalinati Zoom platforma

Programmas mérkis

Attistit dalibnieku prasmes planot, istenot un izvértét
digitala marketinga un reklamas aktivitates publiskds
parvaldes kontekstd, izmantojot misdienigus digitalas
komunikacijas, reklamas un analitikas risindjumus
efektivakas auditorijas sasniegSanai un komunikdcijas
rezultatu uzlabosanai.

Programmas ieguvumi

» 30 akadémiskas stundas intensivas, praksé
balstitas apmacibas

* Praktiski uzdevumi, gadijumu analizes un
meistarklases

» Aktualakie riki: Google Analytics 4, Meta Business
Suite, Canva u.c.

o Iespéja uzreiz pielietot jaunds prasmes sava
iestadé

» TikloSanas iespéjas ar citu iestazu komunikacijas
profesionaliem

Digitalais marketings un reklama

« Auditorijas, to definésana un lietotaju pieredze digitalaja vidé
« Digitalas komunikacijas stratégijas, kanali un reklamas veidi

e SEO pamatprincipi un optimizacija

o E-pastu dizaina un satura laba prakse, vadlinijas

» Digitalas reklamas platformas (Google Ads, Meta Ads)

* Google Analytics un citu web statistikas riku iespéjas

* Nosléguma projekts: digitalas kampanas izstrade un izvértésana
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